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Fazit Rosbacher Pramien-Cup

Erwartungen

Schumis Comeback und die Fuf3ballweltmeisterschaft versprachen
einen heifBen Sportsommer 2010. Anlass fiir Hassia Mineralquel-
len, mit dem Rosbacher Pramien-Cup fiir zusdtzliche Kaufimpulse
zu sorgen. Vom 3. Mai bis zum 3. September hief8 es: Ran an die
Pramien von Rosbacher! Und die Verbraucher lief3en sich nicht
lange bitten. Tatsdchlich iibertraf die Teilnahme am Rosbacher

Prdamien-Cup alle Erwartungen.

Vier Monate lang belohnte Rosbacher
die Kauftreue der Verbraucher — mit
einer Vielzahl von tollen Pramien fiir
Sport, Spiel und Spaf. Die Rosbacher
Mineralwasser-Kassenbons waren
ganz einfach zu sammeln, in das Teil-
nahme-Kuvert zu stecken und abzu-
schicken. Versand-Kuverts und Ausfiill-
Coupons waren {iberall dort zu haben,
wo es im Handel Rosbacher gibt.
Bereits ab fiinf gekauften Kdsten Ros-
bacher Klassisch, Medium und/oder
Naturell war eine Wunschbelohnung zu
gewinnen. Und gestaffelt ging es wei-

Hassia Mineralquellen GmbH & Co. KG
Postfach 11 60, 61101 Bad Vilbel

Tel. (06101) 4 03-0, Fax (061 01) 71 40
quellenpost@hassia-gruppe.com

ter: Ab zehn, 20 und 30 Kdsten winkten
immer starkere Pramien und motivier-
ten zum Mitmachen. Eingeldst werden
konnten so attraktive Pramien wie zum
Beispiel wertvolle Gutscheine bekann-
ter Markenartikler, MP4-Player, Freizeit-
park-Tickets, Michael-Schumacher-
Shirts und vieles mehr. Dariiber hinaus
nahm jeder Einsender automatisch
am Rosbacher Aktions-Gewinnspiel teil.
Dabei hatten die Teilnehmer die Mog-
lichkeit, drei hochwertige Flatscreen-TV-
Gerdte von Toshiba zu gewinnen oder
33 Nintendo-Wii-Spielekonsolen.

wurden iibertroffen

ROSBALHER
PRAIMIEN-CUER

Vom 3.5, bis 3.9. 2010; Kassenbons sammeln
und gegen attraktive Pramien einlosen

Tusal

Jetzt wird lhr
Durst belohnt.

Run auf die Pramien

Kein Wunder also, dass der Run auf die
attraktiven Prdmien entsprechend
grof3 war, so grof3, dass noch bis Ende
November nicht alle Teilnehmer ihre
Pramien erhalten hatten. Wartezeiten
von vier bis acht Wochen waren in
Kauf zu nehmen. ,,Wir rechneten zwar
mit einer starken Teilnahme, aber dass
sich so viele Verbraucher am Pramien-
Cup beteiligen wiirden, iiberraschte
uns doch. Deshalb bitten wir nachtrag-
lichnoch einmal all jene um Verstand-
nis, die auf ihre Wunschpramie iiber
Gebiihr warten mussten®, entschuldigt
sich Ullrich Schweitzer, Geschaftsfiihrer
Marketing bei Hassia Mineralquellen.

Aktiv gewinnt

Haben Sie die Quellenpost —inshesondere den Leitartikel auf Seite 1 —aufmerksam
gelesen? Dann machen Sie mit! Zu gewinnen gibt es je 2 VIP-Karten fiir die Spiele
GIESSEN 46ers — Gloria Giants Diisseldorf (19.01.11) und

HSG Wetzlar — VfL Gummersbach (20.02.11).
Vorausgesetzt, Sie konnen die folgende Frage richtig beantworten:

Verena Christmann, Leiterin PR/ Offentlichkeitsarbeit

Anna-Maria Girz, Marketing-Referentin
Ullrich Schweitzer, Geschaftsfiihrer Marketing

Hans-Jiirgen Miilln
Katrin Jehner

Schlie3lich waren alle dort einge-
gangenen Kassenbons zundchst zu
priifen und freizugeben, um gegen-
tiber den Teilnehmern eine gerechte
Abwicklung sicherzustellen. Schlief3-
lich gab es einige ,,Nieten“ unter
den Einsendungen, die nicht den
Teilnahmebedingungen entsprachen
und aussortiert werden mussten.
Bei der Masse an Bons, die Hassia
Mineralquellen erhalten hatte, ein
zeitraubendes Unterfangen. Inzwi-
schen diirften aber alle Teilnehmer
ihre heif ersehnten Wunschpramien
in Empfang genommen haben.

In wie vielen Geschmacksrichtungen ist INDIAN SUMMER-Eistee zu haben?

DAMM & BIERBAUM GmbH

Hanauer Landstraie 135-137, 60314 Frankfurt am Main

www.dammbierbaum.de

Hassia Mineralquellen

BC Pharmaserv Marburg, Hassia Mineralquellen,

HRS BusinessRun

Druckerei Gebhard, Heusenstamm

Auflage 2.000. Gedruckt auf chlorfrei gebleichtem Papier.

Erscheinungstermin: Dezember 2010.

Die Losung senden Sie bitte auf einer ausreichend frankierten Postkarte an:

Verena Christmann, Leiterin PR/Offentlichkeitsarbeit, Postfach 11 60,
61101 Bad Vilbel — oder per Fax: (0 61 01) 4 03-14 65.

Sie kdnnen sie uns aber auch online zukommen lassen unter

quellenpost@hassia-gruppe.com. Dort tragen Sie bitte Ihren Namen,
Ihre Adresse, Telefonnummer und E-Mail-Adresse ein.

Einsendeschluss ist der 15.01.2011. Viel Spaf} und viel Erfolg!

Mitmachen kann jeder, ausgenommen die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter von Hassia Mineralquellen
sowie deren Angehdrige. Unter allen richtigen Einsendungen entscheidet das Los. Der Rechtsweg ist
ausgeschlossen.

Rosbacher Main-Lauf-Cup 2010.

Am 31. Dezember dieses Jahres findet
der Spiridon-Silvesterlauf in Frankfurt
am Main statt, das letzte Wertungsren-
nen, das im Rahmen des Rosbacher
Main-Lauf-Cups 2010 veranstaltet wird.
Die renommierte Laufveranstaltung ist
2010 bereitsins 13. Jahrihres Bestehens
gegangen und wird von zahlreichen Spon-
soren und Partnern unterstiitzt. Allen
voran von Rosbacher, das als Titelspon-
sor firmiert. Mit jahrlich mehrals 16.000
Teilnehmern ist der Rosbacher Main-Lauf-
Cup mittlerweile zur bedeutendsten Lauf-
serie im Rhein-Main-Gebiet geworden.

Licher Hessen Cup 2011.

Am 2. Januar wird in der Frankfurter Ball-
sporthalle das 33. Frankfurter Hallenfuf3-
ballturnier ausgetragen. Das hochattrak-
tive Teilnehmerfeld mit Eintracht Frank-
furt, Schalke 04, FC St. Pauli, VfL Bochum,
Greuther Fiirth und Kickers Offenbach
verspricht Spannung pur. Als Partner des
Licher Hessen Cups wird natiirlich auch
Rosbacher exklusiv mit seinem komplet-
ten Getrankesortiment vertreten sein und
auflerdem die kostenlose Spielerversor-
gung libernehmen.

Touring Indoor Cup 2011.

In der Soccerhalle der Real Sport Enter-
tainment GmbH in Frankfurt-Preunges-
heim wird vom 5. bis 6. Februar 2011 ein
Fuballturnier der Superlative ausge-
tragen. Gesucht wird das beste Firmen-
team des Rhein-Main-Gebietes. 64 Mann-
schaften aus Unternehmen der Rhein-
Main-Region werden an zwei Spieltagen
aufvier Spielfeldern gegeneinander
antreten, um untereinander den Touring
Indoor Cup 2011 auszuspielen. Fiir Span-
nung und Spaf wird damit gesorgt sein.
Weitere Infos und Online-Anmeldung
unter www.touring-indoor-cup.de.

Giga-Saurier-Ausstellung nur

noch bis 30.1.2011!

Wer sie noch nicht besucht und gesehen
hat, sollte sich beeilen! Denn die vom
Senckenberg-Naturmuseum veranstal-
tete und von hassia unterstiitze Ausstel-
lung ,,GigaSaurier — Die Riesen Argen-
tiniens“ wird nur noch bis zum 30. Januar
2011 zu sehen sein. Die ebenso spekta-
kuldre wie unvergessliche Dinoausstel-
lung an der Messe-Festhalle in Frankfurt
am Main ist — besonders zwischen den
Jahren —ein ideales Ausflugsziel fiir die
ganze Familie.

Wir wiinschen unseren Leserinnen und
Lesern und ihren Familien geruhsame
Festtage sowie einen guten Rutsch ins
neue Jahr 2011.

Hassia Mineralquellen
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Ein Eistee-Konzept
der Spitzenklasse

Hochwertige und 100-prozentig natiirliche Eistees liegen im Trend. Hassia Mineralquellen fiihrt
unter dem Label INDIAN SUMMER einen Premium-Eistee in drei Geschmacksrichtungen, der schon
langst seinen Weg in die Spitzengastronomie gefunden hat. Kein Wunder, sind doch selbst kritische
Verkoster von FIZZZ voll des Lobes.

Es gibt viele Eistees, aber nur einen
INDIAN SUMMER. Tatsdchlich hat Hassia
Mineralquellen Fans von hochwertigen
Lifestyle-Getranken mit der neuen und
im September 2009 in den Markt einge-
flihrten Marke ein neues Geschmacks-
erlebnis verschafft. Eistees unter dem
Label INDIAN SUMMER bestechen durch
die neuartige und einmalige Kombina-
tion aus schonend aufgebriihtem Grii-
nem Tee und natiirlichem Mineralwas-
ser. Dabei verzichtet INDIAN SUMMER
vollig auf den Zusatz von Farb-, Konser-
vierungs- und kiinstlichen Aromastoffen
und ist 100 % natiirlich.

INDIAN SUMMER Premium Iced Tea
gibt es in den drei Geschmacksrichtun-
gen Lemongrass (Zitronengras), Peach
(Pfirsich) und Pomegranate (Granat-
apfel) und schaffte so seinen Weg bis in
die Spitzengastronomie. Im Atelier 3.0
oder in der Vinylbar, beide in Frankfurt
am Main zu Hause, ist der Indianer-
Sommer natiirlich zu haben. Und das
muss Griinde haben.

FIZZZ

FOR DIE SZENEN-GASTRONOMIE

INDIAN SUMMER

mit schonend
aufgebriihtem Tee

mit 5% Fruchtsaft
(INDIAN SUMMER Pomegranate)

ohne Farb- und
Konservierungsstoffe

Uberzeugendes Testergebnis

von FIZZz

Die bekannte Zeitschrift fiir die Szene-
Gastronomie FIZZZ testete in diesem
Sommer Premium-Eistees auf frisch
gebriihter Basis. Neben Klassikern
wie Arizona, Charitea oder Tradewinds
verkostete FIZZZ auch Neuheiten wie
INDIAN SUMMER, und zwar in der
Geschmacksrichtung Pomegranate.
Zwar wurde auf ein Ranking verzichtet,
die Resultate sprechen allerdings fiir
sich: INDIAN SUMMER beeindruckte
die strengen Geschmacksrichter durch-
weg in allen Kriterien; es wurde keine
einzige negative Aussage gemacht:
»Kréftiges, appetitliches Hellrot; in der
Nase eher dezent, aber mit deutlich
wahrnehmbaren Teenoten, leichte An-
klange von Friichtetee; auf der Zunge
mit feiner, frischer Sdure vom Granatap-
fel, angenehm fruchtig bei moderater
SiiBe, leicht herber Tee-Geschmack.“

Und schlie3lich das positive, aber
wenig liberraschende Fazit von FIZZZ:
»Rundum rundes Eistee-Konzept mit
tiberzeugenden Aromen und schoner,
indianisch-gelassener Verpackung.

Andere herkommliche Eistees

mit Tee-Extrakt

mit Fruchtaroma oder nur
geringem Fruchtsaftanteil

mit Farb- und
Konservierungsstoffen
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Dirk Hinkel,

Editorial

Geschiftsfilhrender
Gesellschafter
Hassia Mineralquellen

Mineralwasser:
Lieber kohlensaurefrei
statt kohlensaurehaltig?

Quellenpost 3110

Sehr geehrte Geschiftsfreunde,

liebe Leser,

aufdem deutschen Mineralwassermarkt
unterscheiden wir Mineralwasser mit
hohem und niedrigem Kohlensaurege-
halt und Mineralwasser ohne Kohlen-
saure. Nach wie vor werden in Deutsch-
land, unabhédngig von der Verpackung,
mehr als 80 Prozent der verkauften Mine-
ralwdsser mit Kohlensdure verkauft.
Dessen ungeachtet hatsichinden letzten
zehn Jahren ein deutlicher Wandel hin
zu kohlensaurea’ﬁﬁeren oder kohlen-
sdurefreien Produkten vollzogen. Die
Ursachen hierfiir sind vielfaltig und
nicht immer einfach nachvollziehbar.

Der Siegeszug der stillen Franzosen
Zundchst haben die starken franzdsi-
schen Mineralwasseranbieter wie Evian,
Volvic und Vittel Ende der 90er Jahre das
fehlende deutsche Angebot an kohlen-
saurefreien Wassern ausgenutzt, um mit
eigenem Angebot die Liicke im deutschen
Markt zu schlie3en. Mit frankophilem
Lifestyle, insbesondere der Viereckfla-
sche, gelang es den franzosischen Wett-
bewerbern, einen Siegeszug in Deutsch-
? land anzutreten. Im Segment der koh-
lensdurefreien Mineralwdsser sind die
Franzosen heute national gesehen

Marktfiihrer, obwohl die deutschen
Mineralbrunnen —insbesondere auch die
Marken der HassiaGruppe —inzwischen
nicht nur den Ausgleichs-, sondern auch
den Fiihrungstreffer geschossen haben.
Neben der Einweg-Vierkant-Flasche gibt

es kohlensdurefreies Wasser aus unse-

rem Hause nicht nurin PET-, s m
auchin Glas- Mehrweg, mit ernﬁhrungs-

= physmlong?’fh vernunftlgem Mineral-
stoffgehalt (Rosbacher Naturell mit 1.190

mg/l Gesamtmineraliengehalt gegen-
tiber Volvic mit 130 mg/l) und kurzen
Transportwegen.

Warum stille Wasser Konjunktur haben
Die deutsche Psychologin Wiebke
Hiister sieht eine andere Deutungsmdog-
lichkeit fiir den rasanten Aufstieg dieses
Getranks. lhre Argumentation fiihrt tie-
ferin die Metaphysik der menschlichen
Physis. Demnach trinkt der Mensch auf-
grund der verdnderten Arbeitsbedingun-
gen nicht mehr langer, um sich zu erfri-
schen. Sein hauptsdchliches Arbeits-
problem ist nicht die Anstrengung und
nicht die Erschopfung, aus derihn Spru-
delreifen miisste. Sein Hauptproblem
ist Uberflutung durch Kommunikation.
Nicht objektiver Schweif3, sondern sub-

jektiver Stress ist der Effekt seiner Uber-

lastung. Im Getrank sucht er deshalb
Ruhe, Einkehr und Andacht. Deshalb
darf sein Getrdnk kein Eigengerdusch
erzeugen.

Vielfach unt dtzte Kohlensdure

' ssime haben wir in 2010
bei nahezu all unserenMarkenmineral-
wassern —im Westen wie auch im Osten —
eine deutlich negative Entwicklung bei
den spritzigen Varianten (6-8 mg CO,
pro Liter) zu verzeichnen. Diese Mengen-
abschmelzungen werden teilweise durch
entsprechende Mengenzuwadchse in der
Medium-Variante (3-5 mg CO, pro Liter)
oder auch im kohlensdurefreien Bereich
kompensiert. Schaut man sich im Inter-
net die zahlreichen Blogs an, die dieses
Thema diskutieren, so erkennt man
schnell, dass Kohlensdure iiberwiegend
als eine gesundheitsschadliche Sub-
stanz diskutiert wird. Die im Wasser
gebundene Kohlensdure spielt jedoch
weder in der Klimabedrohung durch
CO,-Emissionen eine Rolle, noch nimmt
sie Einfluss auf den Sdure-Basen-Haus-
halt des menschlichen Kdrpers. Ganz
im Gegenteil: Die Kohlensdure fordert
Gesundheit und Wohlbefinden. Das
Prickeln der Kohlensdure wird von den
meisten Menschen als angenehm emp-

Jahresabschluss-Party

funden, manche Getranke wie Bier
oder Sekt waren ohne Kohlensadure
kaum genief3bar.

Kohlensaure fordert Gesundheit und
Wohlbefinden

Die Kohlensdure im Mineralwasser hat
laut dem Institut fiir Sporterndhrunge.V.,

‘Bad Nauheim, sogar etliche gesund-
heitliche Vorteile. Erstens sorgt die

Kohlensaure fiir eine schnellere Mineral-
stoffaufnahme (= Bio-Turbo), zweitens
verbessert sie die Durchblutung der
Schleimhdute. AufSerdem verkiirzt die
Kohlensdure tiber einen physikalischen
Reiz die Verweildauer der Nahrung im
Magen und beschleunigt die Verdauung
(= die Aufnahmegeschwindigkeit der
Mineralstoffe aus einem Mineralwasser).
Dariiber hinaus verbessert sie das Ge-
schmacksempfinden. Sie sorgt bereits
im Mund fiir eine bessere Durchblutung,
reinigt die Geschmackspapillen und for-
dert so die bessere Wahrnehmung feiner
Geschmacksunterschiede bei Speisen.
Neben seiner positiven Belebung des
Kreislauf- und Nervensystems macht
Kohlensdure die Getrdanke auch wesent-
lich besser haltbar: Sie hemmt das
Wachstum von Mikroorganismen und
die oxidierende Wirkung von Sauer-

mit Rosbacher

stoff. In einem Urlaubsland mit bedenk-
lichen hygienischen Verhdltnissen sollte
man daher immer ein Mineralwasser
»mit Gas* bestellen.

Reine Geschmackssache
Obviel oder wenig Kohlensaure —die
Entscheidungistin erster Linie Ge-

schmaclgglhg Die gesundheitlichen

‘Bedenken erweisensich als absolut

nicht stichhaltig. Im Gegenteil: thlen- -

sdure fordert Gesundheit und Wohlbe
finden. Deshalb werden wir dem Handel
in Kiirze Werbemittel fiir den POS an die
Hand geben, die dieses Thema aktiv
und positiv gegeniiber dem Konsumen-
ten kommunizieren.

Ich wiinsche Ihnen und Ihren Familien
ein geruhsames Weihnachtsfest und

einen guten Start ins neue Jahr 2011.

lhr

Dirk Hinkel
Geschaftsfiihrender Gesellschafter

Race of Champions

Gutes fiir

Initiative ,,Nahe ist gut“

unsere Region

Im Oktober wurde die neu gegriin-
dete Initiative ,,Ndhe ist gut“ erst-
mals einer breiten Offentlichkeit
vorgestellt. Vier bekannte hessi-
sche Unternehmen hatten sich
zusammengeschlossen - unter

mll

Die Nachfrage der Spitzengastronomie
ibertraf bisher alle Prognosen. Ein halbes
Jahr nach der Markteinfiihrung liegen die
Verkaufszahlen von LIZ 50 Prozent tiber
dem Plan. Die Tendenz ist weiter steigend.
Vor allem konnten viele neue Gastronomie-
Partner gewonnen werden, so tiberzeugend
sind das Premium-Mineralwasser und das
dahinterstehende Konzept. Dabei sind
rund die Halfte der Top-Restaurants, die LIZ
inihr Getrankesortiment mit aufgenommen
haben, neue Kontakte. Und das bundes-
weit! Vor dem Hintergrund der urspriing-
lichen Fokussierung auf das traditionelle
Vertriebsgebiet von Hassia Mineralquellen
eine sensationelle Entwicklung. Tatsdchlich
ist LIZ die erste Marke von Hassia, die nicht
nurinallen Bundeslandern, sondern auch
in Osterreich und auf Mallorca erhéltlich ist.
Nattirlich servieren nur erste Adressen das
edle Mineralwasser.

Mehrere Design-Preise fiir LIZ

LIZ konnte nicht nur die Spitzengastrono-
mie Uberzeugen. Auch die Jurys einiger
renommierter Design Awards beurteilten
die stilvolle Prasentation des Spitzenmine-
ralwassers und das neue Flaschenkonzept
entsprechend positiv. So ging der ,,red dot
communication design award“ ebenso
nach Bad Vilbel wie der,,iF communication
design award“. Auch international konnte

Premium-Mineralwasser LIZ

Auf der ganzen
Linie erfolgreich

Ein Halbes Jahr nach der Markteinfiihrung des neuen Premium-Mineral-
wassers LIZ von Hassia Mineralquellen steht fest: Das Konzept von LIZ
ist ein voller Erfolg. Die Nachfrage iibertrifft alle Erwartungen. Auch die
stilvolle Prasentation des edlen Wassers wurde bereits belohnt: Mehrere
renommierte Design Awards gingen nach Bad Vilbel.
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LIZ relissieren: Bei den ,,Water Innova-
tion Awards“ 2010 in Schottland wurde
LIZ fur das innovativste Verpackungs-
design mit dem ersten Platz ,,best new
packaging or manufacturing innovation*
ausgezeichnet. AuBerdem erreichte
die Glaskaraffe von LIZ in der Kategorie
»best new bottle in glas“ das Finale
der letzten drei und verwies damit
die internationale Konkurrenz mit
Danone, San Pellegrino, Love H,0,
Iceberg, Black Mountain und Fonte
Sole auf die Platze. Dariiber hinaus
wurde LIZ von der deutschen Bran-
chenzeitschrift ,,Top hotel* mit einem
Award im Bereich ,,Food & Beverage-
Konzept“ in Bronze geehrt.

&

reddor design award

(
Sport-S ing:
ROSbaCher dzl(') BC Ifl:):rs;:;?erv Marburg

ihnen auch Hassia Mineralquellen.
Gemeinsam wollen sie etwas Gutes
fiir Hessen tun, es lebenswerter
machen und fordern die Verbraucher
auf mitzumachen.

Loy

m ha'gsia

Vom 27. bis 28. November trafen sich die
Stars der internationalen Motorsport-Szene
d ahr artungsh beim diesjahrigen Race of Champions (RoC),

die Verbraucher sind bereits zum sechst das erstmals seit 1989 wieder in Deutsch-
24. Dezember am bizzl Adventskalender, demn land stattfand. Fiir das Duell des frischge-
, teilzunehmen. Dabei lassen die taglichen Gewinnchancen au backenen Formel-1-Weltmeisters Sebastian
eschift erwarten. Kein Wunder: Wie in den Jahren zuvor locken die V Vettel mit Schumi & Co. war ein Diissel-
lfiler tolle Preise in die Getrdankemdrkte. dorfer FuBballstadion aufwandig zur Renn-
- strecke umfunktioniert worden. Auch Ros-
bacher war als Unterstiitzer der Veranstal-
tung und Schumis ,,Treibstoff* wieder mit
von der Partie.

Erstklassige Madels

Rosbacher engagiert sich bereits seit vielen Jahren
als Sponsor und Unterstiitzer des regionalen und
iiberregionalen Sports. Darunter sind auch Vereine
mit bundesweiter Bedeutung wie der BC Pharmaserv
Marburg, eine Top-Adresse des deutschen Damen-
basketballs.

und fordern. Dariiber hinaus wird die Initiative der
heimischen Landwirtschaft ebenso Impulse geben
wie sie der Lebensmittelproduktion und den Arbeits-
pldtzen dieser Branchen zugute kommt.

Regionalitat steht seit geraumer Zeit
bei Verbrauchern hoch im Kurs — nicht
zuletzt wegen der fortschreitenden
Globalisierung. Ein Ausdruck dieses
starker werdenden Trends ist die stei-
gende Nachfrage nach hochwertigen
regionalen Produkten und Dienstleis-
tungen. Dies entspricht dem zuneh-
menden Bediirfnis der Menschen nach
emotionaler Verbundenheit und Iden-
titdt mit dem heimischen Raum, in dem
sie leben. Vor diesem Hintergrund
haben sich vier bekannte hessische
Marken aus der Lebensmittelbranche
im Oktober zur Initiative ,,Ndhe ist gut*
zusammengeschlossen: Die Schwalb-
chen Molkerei, die Licher Privatbraue-
rei, die REWE Region Mitte und Hassia
Mineralquellen wollen gemeinsam mit
gutem Beispiel vorangehen und nach-

scheiterte im Viertelfinale gegen Vettel, der unter-
lag wiederum im Halbfinale ,,Nobody“ Filipe
Albuquerque. Nichtsdestotrotz war die Begeis-
terung im Infield unter den Sportlern und aufden
mit bis zu 40.000 Motorsportfans besetzten Ran-
genriesig. Insbesondere Michael Schumacher
erwies sich an beiden Tagen nicht nur als ein
guter Botschafter des Motorsports, sondern
auch fiir Rosbacher. Dabei bot der Austragungs-
ort Diisseldorf die Gelegenheit, sich mit Repra-
sentanten von Hassia Mineralquellen zu treffen
und die Zusammenarbeit zu bekréftigen.

Auf3erdem ein toller Sportrodel zu gewinnen
Alle Wintersportler unter den bizzl Fans sollten
sich iberdies das bizzl Adventsspiel ebenso wenig R

‘Getrdankemadrkten zu gewinnen, in denen
,-ﬂ;an: tdglich direkt vor Ort ein Gewinner er-
m‘ mittelt wird. Die Teilnahme erfolgt per
ﬁ:" Gewinnspielkarte und die jeweiligen
ﬁ Tagessieger werden direkt am Advents-
| kalender-Aufbau veréffentlicht. Tat-
sachlich verlocken auch in diesem Jahr
wieder attraktive Preise, an dem Ge-
winnspiel teilzunehmen: beispiels-
weise bizz| Streetbags, bizzl Koch-
schiirzen, hochwertige Wanduhren,
putzige bizzl Adventsmédnner und vie-
les mehr. Natiirlich gibt es wieder die
oglichkeit, bequem via bizzl Home-
: bage (www.bizzl.com) mitzumachen
© und sich einen der 24 attraktiven Tages-

Teilnahme der Verbraucher per Gewinnspiel

Das erste Projekt, Renaturierung der Lahnauen zwi-
schen Caldern und Kernbach, trug die Bezeichnung
»Nahe ist flir die UMWELT gut“. Die Initiative forderte
das Projekt mit bis zu 20.000 Euro und lud die
Verbraucher ein, das Projekt per Gewinnspiel zu
unterstiitzen. Dazu war einzig ein IST-GUTschein
auszufiillen und bis zum Annahmeschluss am
15.11. in die entsprechenden Sammelboxen in den
Rewe-Markten einzuwerfen. Gleichzeitig nahmen
die Teilnehmer automatisch an der Verlosung
von zehn Kurzreisen in Hessen teil. Ab Dezember
beginnt librigens bereits das zweite Projekt ,,Ndhe
ist fiir die FAMILIE gut“. Dabei steht das Zusammen-
leben in der Gemeinschaft im Mittelpunkt — passend

Ende September ist die Damenbasketballbundesliga in die
Spielzeit 2010/2011 gestartet. In der Saison davor belegte
die Marburger Damenmannschaft, die weit tiber die Grenzen
Marburgs auch als Blue Dolphins bekannt sind, einen her-
vorragenden dritten Platz in der deutschen Meisterschaft.
Auch in dieser Saison arbeitet Trainerin Aleksandra Kojic
mit dem nahezu unveranderten Bronze-Team. Einziger Neu-
zugang ist die 23-jahrige Amerikanerin Shenita Landry, die
bereits in den vergangenen Spielen fiir Aufsehen sorgte.
An allen zehn Spieltagen der laufenden Saison blieb der BC
Pharmaserv Marburg ungeschlagen. Somit rangieren Kapi-
tdnin Amanda Davidson und ihr Team auf dem ersten Tabel-
lenplatz. Ebenso zog die Mannschaft bereits ins Viertelfinale

80 Bauarbeiter hatten zuvor mehrere Tage lang
dafiir gesorgt, dass Schumi & Co. auf der 600
Meter langen Strecke, auf der sage und schrei-
be 600 Tonnen Teer aufgetragen worden waren,
mit bis zu 500 PS starken Rennwagen eine rau-
schende Jahresabschluss-Party feiern konnten.
Das seit Jahren als reine Spaf3veranstaltung
ausgetragene und weltweit tibertragene Aus-
scheidungsturnier auf vier Radern bot erneut
alles auf, was Rang und Namen im Motorsport
hat. Darunter auch Alain Prost, Sébastien Loeb,
Striezel Stuck und andere Prominente aus der

gezogenen Schlitten tiber die Hausdacher durch
die Lufte und versucht, so viele Geschenkpéackc )
wie moglich in die vorbeiziehenden Schornsteine
zu werfen. Mit Zielgenauigkeit und etwas Gliic
kann man einen professionellen Tourensportrod
schlitten aus massivem Eschenholz gewinnen, mit
dem die Gewinnerin oder der Gewinner aufjeder
winterlichen Piste retissieren wird. Verlost wird dé'-r'"_ :
attraktive Hauptgewinn unter den besten 50 Teil- ;
nehmerinnen und Teilnehmern der Highscore-

Liste. Teilnahmeschluss ist der 31. Januar 2011.

»,Dinosaurier* der Liga gilt, da die Hes-
sinnen bereits seit 17 Jahren ununter-
brochen in der héchsten deutschen Liga

L i

! _f‘,__.*‘ preise zu sichern. Einfach das aktuelle
5 Turchen 6ffnen, den Namen und die
E-Mail-Adresse eingeben und schon
nimmt man an der Verlosung des
jeweiligen Preises teil.

Motorsportszene. Alle waren gekommen, um
entweder den Nationen-Cup und/oder den Titel
im Einzelrennen zu erobern.

Schumi und Vettel gewannen Nationen-Cup
Auchin diesem Jahr gewann das Traum-Duo
Schumacher / Vettel vor dem begeisterten hei-
mischen Publikum den Nationen-Cup—und das
bereits zumvierten Mal. Am Titel im Einzelrennen

schrammten sie indes beide vorbei. Schumacher

haltige Projekte in den Bereichen Um-
welt- und Naturschutz, soziales Engage-
ment, Familie, Bildung und Gesundheit
fiir die Menschen in Hessen anstof’en

zur Weihnachtszeit.

Weitere Informationen zur Initiative finden Sie
unter www.naehe-ist-gut.de.

des Pokals ein.

Attraktives Spiel begeistert Jung und Alt
Das schnelle und attraktive Spiel der Blue Dolphins begeistert
Jung und Alt gleichermafien. Bei den Heimspielen erhdlt das

Team stets lautstarke Unterstiitzung der zahlreichen Fans. Als
,»ein Erlebnis fiir die ganze Familie*“ bezeichnet Trainerin Aleks

Kojic die in der Georg-Gaf’mann-Halle stattfindenden Heim-
spiele. Und so ist es nicht verwunderlich, dass Marburg als

spielen. So ein lang anhaltender Erfolg
im Spitzensport wird natiirlich nur durch
das Engagement von Sponsoren még-
lich. Die HassiaGruppe ist ein aktiver
Partner der Blue Dolphins und freut sich,
dieses Team auch in der Saison 2010/
2011 zu unterstiitzen. Was dieses Mal
alles drinist, wird das Frithjahr zeigen.
Vielleicht sogar der Titel? Toi, toi, toi.



