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Auffrischen mit Ti

Der Pionier im Bio-Erfrischungstee-Segment wird in diesem Jahr erfrischende
Impulse setzen: mit einer klaren Positionierung, einem neuen Design und
vielen Aktivitaten. Now it's time for Ti!

Genussvoll, individuell, nachhaltig - das Getrank von heute muss mehr sein als eine
Erfrischung. Spannende Sorten, weniger sliiBer Geschmack, natirliche Zutaten und
nachhaltige Herstellung sind die Trend-Themen beim Verbraucher. Hinzu kommt: Das
Thema ,Bio" wird weiter stark nachgefragt — auch bei Getranken. ,Mit Ti Erfrischungstee
sprechen wir eine junge, erndhrungsbewusste und aufgeschlossene Zielgruppe an", so
Marketingleiterin Svenja Lonicer.

Spitzenposition bei Bio

Inzwischen gehort Ti Erfrischungstee zu den Top 5 Bio-Getrdankemarken im Handel*.
Die Marke Uberzeugt aber nicht nur mit der besonderen Qualitdt von echten Teeblattern
bzw. Zweigen aus zertifiziertem Bio-Anbau, die in einem speziellen Aroma-Verfahren
besonders schonend aufgebriiht werden. Auch geschmacklich gewinnt Ti
Erfrischungstee mit erfrischend leckeren, nur leicht gesliBten Sorten als nattrliche
Alternative zu herkdmmliche Eistees. Kurz und gut: Viel Geschmack bei wenig
Kalorien!*Nijelsen-Daten

Das zeigt der Erfrischungstee jetzt auch: Mit einem neuen Design als ersten Schritt der
. Ti-Offensive®. Warum die Optik so wichtig ist? Weil mehr als zwei Drittel aller
Kaufentscheidungen erst am POS getroffen werden. Die Verpackung gilt als eine der
wichtigsten Kommunikationsflachen: Innerhalb von Sekunden muss sie Neugier
erzeugen. Den Verbraucher Uberzeugen, das Produkt in die Hand zu nehmen. Und
natlrlich vermitteln, wofir ein Produkt steht.

Hohe Kaufbereitschaft

Keine einfache Aufgabe bei bis zu 25.000 Artikeln, die ein Handler in Deutschland in
seinem Markt fuhrt. Dass Ti Erfrischungstee diese Herausforderung erfolgreich geldst
hat, bestatigt die Marktforschung: Neun von zehn Befragten™ wiirden Ti Erfrischungstee
im neuen Design kaufen. Weil nun schon auf den ersten Blick klar wird: In jeder Flasche

Ti Erfrischungstee steckt echte Tee-Kompetenz in Bio-Qualitat mit Premium-Charakter.
*Online-Befragung

Willkommen in der Ti Welt

Um noch mehr Konsumenten flir den Vorreiter unter den Bio-Erfrischungstees zu
gewinnen, ist ein ganzes MaBnahmenpaket geschnirt - von impulsbringenden POS
Materialien Uber aufmerksamkeitsstarke PR-Aktivitaten bis zur verstarkten Prasenz auf
Fachmessen wie der Biofach und Internorga.

Und weil rund 70 Prozent der Kaufentscheidungen deutscher Verbraucher durch Social
Media beeinflusst sind, wird Ti Erfrischungstee seine Markenbekanntheit, Reichweite und
Interaktion auch Uber die digitalen Kanale steigern.



Social Media Offensive

Auf seiner Facebook Fanseite ladt Ti Erfrischungstee zu einer Reise an die
Sehnsuchtsorte der Teeliebhaber ein. Die Entdeckungstour startet im fernen Japan, um
dort den Weg von den Urspriingen der alten Teekultur bis heute zu erkunden. Von
stimmungsvollen Landschaftsaufnahmen der Teefelder Uber Einblicke in traditionelle
Abldufe einer Teezeremonie bis zu ihrer modernen Interpretation im pulsierenden Tokio
reicht der Spannungsbogen.

Ebenfalls neu ist ein eigener Instagram Account mit dem Channel Namen ,Ti". Und auch
dort lasst Ti Erfrischungstee seine Fans an der faszinierenden Suche nach seinen
Wurzeln in der altiberlieferten Teekultur bis zur Markenphilosophie von heute teilhaben.

Es ist also schon jetzt viel los in der Ti Welt. Doch das ist nur der Anfang ...

Uber Ti Erfrischungstee

Ti Erfrischungstee ist die coole Seite des beliebtesten HeiBgetranks der Welt. Fur die innovativen,
spannenden Geschmacksrichtungen werden ausschlieBlich hochwertige Tees, ausgewahlte Bio-
Fruchtsafte und nur etwas Bio-Rohrzucker fir viel Geschmack bei wenig Kalorien verwendet. So
entstehen in dem speziellen, besonders aromaschonenden Ti Herstellungsverfahren die vier
Sorten Pfefferminztee mit Brombeere, Griiner Tee mit Mango, Schwarzer Tee mit Heidelbeere und
Granatapfel sowie Rooibos Tee mit Pfirsich. Alle vier Sorten bieten den vollen Geschmack aus
frisch aufgebrihten ganzen Teeblattern bzw. Zweigen mit fruchtigen Geschmacksnoten und sind
daher eine ideale Alternative zu herkdmmlichen Eistees.

Mehr unter: www.ti-erfrischungstee.de
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