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BIZZL GEHT STUDIEREN! Im Sommersemester feiert bizzl in“diesem Jahr das erste Mal
auf Unipartys an sechs hessischen Hochschulen mit: Zwischen Kassel und Darmstadt
wird bizzl auf den Partys mit einem Promotionstand und einer Mega-bizzl-Foto-Dose
fiir Partyschnappschiisse vertreten sein. Noch bis Mitte Juni heif3t es ,,Party ab mit bizzI*.
www.bizzl.com '

DIE BURGFESTSPIELE BAD.VILBEL vom 9. Mai bis 6. September 2015 haben in diesem Jahr
zum Beispiel Die Papstin, Flashdance, Die kleine Hexe oder Tschick im Programm. Alle Titel
der Spielsaison sowie Rufnummern fiir die Kartenbestellung sind auch mit jeder Flasche

Bad Vilbeler UrQuelle Medium zur Hand - auf einem besonderen Riickenetikett fiir die.

0,75-Liter-Mehrwegflaschen aus Glas. Tickets fiir die Auffithrungen in der Wasserburg im
Kurpark konnen telefonisch unter 06101-55 94 55 oder 069-13 40 400 gebucht werden. Die
aktuellen Spieltermine und mehr gibt es hier: www.kultur-bad-vilbel.de
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~HOFGEISMAR HAT HESSENTACH” - und Hassia als alleinigen Partner fiir alkoholfreie
Getranke auf dem 55. Hessentag vom 29. Mai bis 7. Juni 2015. Das Mineralwasser der Marke
Caldener kommt von der Hassia-Tochter Wilhelmsthaler Mineralbrunnen GmbH in Calden
bei Kassel, in der Hessentagsarena gibt es die Traditionsmarke hassia Sprudel. Dariiber hinaus
l6schen Schorlen, Softdrinks, die bizzl-Limonaden und Fruchtsifte von Rapp’s sowie Apfel-
wein von H6hl den Durst der Besucher. Am Topfermarkt in der Altstadt l4dt die bizzl Beach
Lounge zum Relaxen ein. Hassia ist in diesem Jahr das sechste Mal in Folge der Partner fiir
alkoholfreie Getrinke auf dem grofiten Fest des Landes. www.hessentag2015.de

ZUM OPEN-AIR-KONZERT IM HERZEN FRANKFURTS ladt das hr-Sinfonieorchester am 26. August
2015 ab 19 Uhr ein. Der genaue Veranstaltungsort ist noch offen, der Eintritt ist frei. Auf den
Sound der hr-Bigband im Vorprogramm folgen um 20.30 Uhr Meisterwerke der klassi-
schen Musik mit dem hr-Sinfonieorchester. Das sommerliche Konzertvergniigen wird von
Hauptsponsor Elisabethen Quelle prasentiert, die selbstverstandlich das gastronomische
Angebot an diesem Abend bereichert. www.hr-online.de
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Editorial

L Die Investition in neue Kdsten

war die grofSte, die wir

in der jiingsten Vergangenheit

fir Gebinde getdtigt haben.”

Dirk Hinkel
Geschaftsfuhrender Gesellschafter
HassiaGruppe

Das vergangene Jahr wird nicht nur wegen 150 Jahren
Hassia als ein besonderes Geschiftsjahr in Erinne-
rung bleiben, sondern auch wegen der Zahl 513: Der
Absatz von rund 513 Millionen Litern unserer Mar-
ken im oberen Preissegment ist neuer Rekord in der
HassiaGruppe.

Auch fur den Gesamtabsatz stand am Jahresende
ein Plus in den Biichern. Der erwirtschaftete Umsatz
ging zwar leicht zuriick, aber es war dennoch ein
gutes Geschiftsjahr, das wir in einem Quellenpost-
Beitrag zusammengefasst haben. Fiir Klaus-Dieter
Kneip, langjahriger Geschaftsfithrer der Rapp’s Kel-
terei und Mitglied der vormaligen Inhaberfamilie,
markiert es den Beginn eines neuen Lebensabschnit-
tes. Er hat den Staffelstab an Volker Thoma, seinen
Nachfolger in der Rapp’s-Geschéftsfithrung, iiberge-
ben und jetzt endlich mehr Zeit fiir sein Hobby - das
Reisen in ferne Lander. Wir bedanken uns herzlich
bei Herrn Kneip fiir die jahrzehntelange Zusam-
menarbeit, verabschieden uns jedoch noch nicht von
ihm, da er als Berater auch in den nachsten Jahren
mit von der Partie sein wird.

In diesem Jahr bringen wir buchstéablich kastenweise
Neues heraus — aufler neuen Sorten auch neue Kasten
in Silbergrau, die dank Mittelgriff komfortabler zu
tragen sind. Neben den Gebinden der GDB fiir 12
Flaschen setzen wir mit einer eigenen Kastenreihe
tiir 6 x 1-Liter-Flaschen einen frischen Akzent fiir
Mehrwegflaschen aus Glas. Auflerdem kommen in
einem 6 x 0,75-Liter-Individualkasten im Mai die
neuen Premium-Limonaden der Marke bizzl in
den Handel. Die Investition in neue Késten war die
grofdte, die wir in der jiingsten Vergangenheit fiir
Gebinde getitigt haben.

Unsere Aktivititen in der Gastronomie stellen wir
kiinftig im Rahmen einer eigenen Quellenpost-Rubrik
vor. Dieses Mal spielen das Premium-Mineralwasser
LIZ und Veranstaltungen von Spitzenkochen die
Hauptrollen darin.

In der Hoffnung, nun Ihren Leseappetit geweckt zu

haben, wiinsche ich Thnen viel Vergniigen bei der
Lektiire und einen herrlichen Sommer!
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Marken

INTERVIEW |

Seit Mitte Dezember 2014 gilt in der gesamten EU die Lebensmittel-Informationsverordnung (LMIV). Ware, die vorher
produziert wurde, darf jedoch abverkauft werden. Die weiterentwickelten Regeln verbessern die Produktinformation
fiir Verbraucher u. a. beziiglich Inhaltsstoffen — jetzt sind auch 14 Allergene definiert — und Nahrwerttabelle mit
ihren Angaben zu Fett, Kohlenhydraten oder Zucker. Betroffen sind von den Neuerungen sowohl die Hersteller von
Lebensmitteln als auch der Handel und die Gastronomie. Marc-Oliver Gruppe leitet das Produktmanagement der
HassiaGruppe und schildert, wie die LMIV in der HassiaGruppe umgesetzt wurde.

Herr Gruppe, mussten Sie denn die Deklaration auf den Etiketten iiberhaupt
andern?

Marc-Oliver Gruppe: Inhaltlich kaum. Es ging hauptsdchlich um Begriffs-
anderungen wie ,,Stiflungsmittel® statt Stif$stoff oder in der Nahrwert-
tabelle um die Nennung von ,,Salz* anstelle von Natrium sowie um eine
gednderte Reihenfolge der Ndhrwertangaben.

Das heiBt, der Aufwand hielt sich in Grenzen.

Marc-Oliver Gruppe: Na ja, schon fiir diese geringen Anpassungen mussten
wir die Etiketten fiir mehr als 800 Produktvarianten anfassen, unsere
Produktdatenbank und die Artikelpiasse entsprechend aktualisieren. Zu
ergdnzen waren beispielsweise auch die definierten allergenen Stoffe wie
Milch oder Erdniisse, selbst wenn wir diese nicht einsetzen. Die Kenn-
zeichnung lautet dann ,,ohne“ beziehungsweise ,,nein". Unser dreikopfiges
LMIV-Team hatte iiber ein Jahr lang gut zu tun.

Marc-Oliver Gruppe

Der Platz auf Etiketten ist begrenzt. Wo findet man weitere Produktinformationen?

Marc-Oliver Gruppe: Alle Pflichtangaben sind auf den Etiketten zu finden, fiir Handler und Gastronomen
halten wir auf Nachfrage zusitzlich detaillierte Artikelpésse bereit. Auflerdem haben wir uns dem globalen
Datenpool 1WorldSync angeschlossen, iiber den alle Daten tagesaktuell abrufbar sind. Fiir Endverbraucher
bieten wir einen besonderen Service: Sie finden auf unseren Marken-Websites detaillierte Produktinforma-
tionen. Fiir Rosbacher haben wir diese inklusive Infos zu Erndhrungsformen wie laktosefrei oder vegetarisch
gleich Anfang des Jahres ins Netz gestellt. Wir waren eines der ersten Unternehmen in der Brunnenbranche,
das diese Produkttransparenz pflegt. Fiir alle anderen Marken-Websites der HassiaGruppe werden wir in
Kiirze nachziehen.

Fiir die Nahrwertdeklaration gewihrt die LMIV eine Ubergangsfrist bis Mitte Dezember 2016. Nutzen Sie das?

Marc-Oliver Gruppe: Wir bieten bereits heute fiir alle Produkte die kompletten LMIV-Informationen. Dariiber
hinaus weisen wir bei den meisten unserer Stif3getrinke auf dem Etikett den Energiewert je Portion auf einem
Energiewertlogo aus.

Finden Sie, die LMIV ist iiberfliissig fiir Produkte der Brunnenbranche?

Marc-Oliver Gruppe: Im Gegenteil, es geht schliefdlich um Lebensmittel und einen sehr globalisierten Markt.
Gerade als regionaler Markenanbieter mit einem hohen Mehrweganteil befiirworten wir die verbesserte Pro-
dukttransparenz. Die Notwendigkeit, bei deklaratorischen Anderungen neue Artikeldaten zu vergeben, wird
jedoch mittelfristig die Komplexitat erhéhen.

Hier spielt
die Musik

Mehr als zwei Monate lang verlost bizzl einen
Hit nach dem anderen: Bluetooth-Kopthérer und
Lautsprecher, Mini-Stereoanlagen und Gutschei-
ne fiir den Musikstreaming-Dienst Deezer sowie
den Ticketanbieter Eventim. Die Haupttreffer
beim prickelnden Flaschendrehen auf der bizzl-
Aktionswebsite sind insgesamt zehn iPhones 6.
Da lacht das Herz und schlégt ein bisschen lauter.

Die Gliickscode-Promotion ist vom 4. Mai bis 12.
Juli unter www.bizzl.com auf Sendung. Der Han-
del wird selbstverstindlich mit einem umfang-
reichen bizzl-Aktionspaket aus Kastensteckern,
Meto-Erganzungsschildern und Regalwobblern
versorgt, die Aktionskésten werden mit Flaschen-
anhédngern versehen. Auflerdem machen Grof3-
flichenplakate, Printanzeigen in der Fachpresse
und Funkspots auf die grofie bizzl-Sommerpro-
motion aufmerksam.

Zu-ga-be!
Zu-ga-be!

Noch bis Ende Mai gibt es beim Kauf von 1 Kas-
ten hassia Sprudel a 12 x 1,0 Liter im PET-Mehr-
weggebinde 1 Flasche Der alte Hochstédter gratis
dazu, so lange der Vorrat reicht.

Als spritziges ,,Hessen-Duo“ eroffneten der Speyer-
ling-Apfelwein der Landkelterei Hohl und hassia
Sprudel bereits im April die ,Stoftche®Saison.
Hassia setzt damit die sehr erfolgreiche Zuga-
beaktion aus dem Jubildumsjahr 2014 fort. Teil-
nehmende Hiéndler erhalten vorkonfektionierte
Aktionspaletten inklusive POS-Material.

:; Hessen-Duo! j
I ﬁ I Beim Kaufvon 1 Kasten :

hassia Sprudel gibt's jetzt:

1 Flasche
_ Der alte Hochstadter T
A" Speyerling Apfelwein GRATIS.” ’ #_h\'-
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Der Schatz - o
im Silberkasten -

Ein Mittelgriff fiir hohen Tragekomfort, freie Sicht auf das, was drin steckt und ein elegantes Silbergrau fiirs
Auge - das sind die Vorziige der beiden neuen Kisten der HassiaGruppe fiir sechs Glasflaschen a 1,0 bzw.
0,75 Liter. Dariiber hinaus ist der Kunststoff fiir diese Kasten frei von Schwermetallen. ,,Mit dieser eige-
nen Kastenreihe perfektionieren wir den Aulftritt fiir unsere eigenen Mehrwegflaschen aus Glas®, sagt Marc-
Oliver Gruppe, Leiter Produktmanagement. Der neue Kasten der HassiaGruppe fiir Glasmehrwegflaschen
a 0,75 Liter wird ab Mai fiir die bizzl Premium-Limonaden eingesetzt, ab September folgt der neue Kasten
fiir Glasmehrwegflaschen a 1,0 Liter fiir die Mineralwdsser von Rosbacher. Elisabethen Quelle im 1,0-Liter-
Glasmehrweggebinde bleibt im gewohnten blauen Markenkasten. // «\
||k

Im Zeichen der Sprudelperlen

Im neuen Kasten der Genossenschaft Deutscher Brunnen eG (GDB) stecken ab Mai die weifSen 0,7-Liter-
und griinen 0,75-Liter-Brunneneinheitsflaschen mit Mineralwasser aus dem Hause Hassia. Aufen greift der
silbergraue 12er-Kasten der GDB das Sprudelperlendekor der berithmten ,,Perlenflasche® auf, innen hat er
einen praktischen Mittelgriff. Auch der Kunststoff der Genossenschaftskisten ist frei von Schwermetallen.
Hassia setzt die neuen Wasserkésten zunachst fiir die Sorten hassia Sprudel und Leicht, Elisabethen Quelle
Spritzig, Medium und Pur sowie Bad Vilbeler UrQuelle Medium ein. Marc-Oliver Gruppe: ,,Ab September
werden wir dann auch fiir Rosbacher und unsere anderen Marken-Mineralwisser den neuen Kasten einfithren
und uns von den alten hellgriinen GDB-Kisten verabschieden.”

|
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Frische Produkte, B

Neues von Rosbacher

Es ist isotonisch, kalorienarm und enthalt 5
wichtige Vitamine: das neue Rosbacher iso-
fit Orange Mandarine mit dem 2:1-Ideal von
Calcium zu Magnesium, empfohlen vom Ins-
titut fiir Sporterndhrung in Bad Nauheim. Die
fruchtige Erfrischung ist seit Méarz im Handel
und optimal auf die Bediirfnisse von fitness-
orientierten Konsumenten abgestimmt. Ge-
binde: PET-Mehrwegkasten, 12 x 0,75 Liter.
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Gastronomie

Ein Fest fiir Feinschmecker

Spitzenkdche eines Bundeslandes, mehrgingige Meniis bei sternegekronten Gastgebern

und ein erstklassiges Entertainmentprogramm sind die Erfolgsgaranten fiir den GroBen

Gourmet Preis. Fiir die Kiinstler am Herd ist es ein Kochevent auf hochstem Niveau, fiir die

Gala-Gaste der pure Genuss. Exquisiter Begleiter zu den kulinarischen Kostlichkeiten ist LIZ, das

Premium-Mineralwasser aus dem Hause Hassia. Es steht ausschlieBlich in Deutschlands Spitzen-
gastronomie auf der Wasserkarte.

Der Auftakt war in diesem Jahr in Sachsen: Im Steigenberger Grandhotel Handelshof in Leipzig
zeigten am 9. Midrz neben Thomas Linke, dem Chefkoch des Hauses, die Vorjahressieger aus
anderen Bundesldndern sowie Fernando Perez Arellano vom Hotel Castell Son Claret auf
Mallorca ihr Kénnen. ,,Es war der erste Auftritt fiir LIZ in diesem grof3artigen Grandhotel,
sagt Gastro-Vertriebsleiter Michael Hock. Jeder Koch ist fiir einen Meniigang verant-
wortlich, und zum feierlichen Abschluss bittet der Moderator alle Koche auf die Biihne.
Nach dem Hotel Elephant in Weimar und dem Maritim Hotel Berlin ist das Grand Hotel
Heiligendamm der Gastgeber.

Der GroBe Gourmet Preis 2015 —
die nachsten Genusstermine:

05.05.: Grand Hotel Heiligendamm an der Ostsee
14.06.: Hotel Castell Son Claret auf Mallorca

13.09.: Steigenberger Hotel Remarque in Osnabriick
27.09.: Fairmont Hotel Vier Jahreszeiten in Hamburg

Oktober: Gastgeber und Termin in Frankfurt am
Main waren zum Redaktionsschluss noch offen.
Karten fiir die Diners konnen tiber die jeweiligen
Hotels gebucht werden.

Die Gala fiir den
.LIZ Koch der Koche”

Von Fachkollegen aus derselben Liga bewertet zu werden, ist selbst fiir ge-
standene Profis spannend. Den 100 besten Kéchen Deutschlands bietet das
Gourmetportal Restaurant-Ranglisten die Gelegenheit, anonym den Besten
der Besten aus ihren Reihen zu wiéhlen. Der ,,Koch der Koche® 2015 wird
am 19. Mai im Rahmen eines Gala-Diners im Althoft Grandhotel Schloss
Bensberg in Bergisch Gladbach mit dem grofSen LIZ-Pokal geehrt. Ausge-
zeichnet werden auf3erdem die Jahressieger in unterschiedlichen Kategorien
wie etwa ,,Avantgardist“ oder ,,Bester Koch international® LIZ ist seit 2012
Titelsponsor und Mitveranstalter der Gala. Kiichenchef des Restaurants
Vendome im Grandhotel Schloss Bensberg ist Sternekoch Joachim Wissler -
der ,,Koch der Kéche® 2012. www.schlossbensberg.com

Im Festivalzelt auf dem Rofimarkt steigt jeden Abend
das Lampenfieber bei 7 Kreateuren der kalten Kost-
lichkeit, denn die Géste machen den Geschmackstest
und stimmen {ber ihre Lieblingsvariante ab. Im Fi-
nale treten dann die Tagessieger aus der Gastro-Sze-
ne Frankfurts und aus dem Rhein-
Main-Gebiet  gegeneinander an.
Gastgeberin Maja Wolff - im Schein-
werferlicht alias Anton Le Goff - hat
diesen kulinarischkulturellen Wett- |
bewerb in Frankfurts Kulturbeet ge-
pflanzt und fithrt durchs bunte Un-
terhaltungsprogramm.

Events | Sponsoring

Wer macht die beste?

Mitten in Frankfurt dreht sich beim Griine SoBe Festival vom 2. bis 9. Mai
2015 wieder alles um 7 Krauter fiir die beriithmte Grie SoB3.

Kenner wissen: In die echte Frankforder Grie Sof3
gehoren Borretsch, Kerbel, Kresse, Petersilie, Pim-
pinelle, Sauerampfer und Schnittlauch. Traditionell
isst man sie zu Quellkartoffeln. Und was trinkt man
dazu? Am besten typisch Hessisches, Apfelwein zum
Beispiel. Puristen lassen ja nichts an
ihr Stoffche im Gerippte, doch wer's
prickelnd mag, greift gerne zu hassia
Sprudel fiir einen Sauergespritzten.
Die HassiaGruppe ist auch mit Ap-
felweinen von Rapp’s und Hohl da-
bei. Hassia gehort seit dem ersten
Festival zu den Sponsoren.

Nur Gutes im Glas - zum Testen Griine
Sofe, zum Trinken hassia Sprudel
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Sammeln:
8 Kasten
ROSBACHER kaufen

Sporttasche
gratis

ere

LS

macht . Adler-Fans” Beihe

Erst Roshacher trinken, dafiir gratis eine Sporttasche kassieren, dann mit Rekord-Bundesligaspieler Karl-Heinz
,Charly” Korbel im Roshacher-Spieltagscamp trainieren und am Ball bleiben und als Hohepunkt in der Commerz-
bank-Arena die Eintracht anfeuern ... die groBe Partner-Aktion von Roshacher und Eintracht Frankfurt zwischen dem
1. Juli und 30. September macht’s maglich!

Rechtzeitig zum Start der Fuf8ball-Bundesligasaison 2015/2016 kann man mit dem Kauf von 8 Kisten Rosbacher
einen von insgesamt 30 Plidtzen im Spieltagscamp mit Charly Kérbel und anderen Eintracht-Legenden ge-
winnen. Zu den spannenden Trainingsstunden aus erster Hand im Friithjahr 2016 gibt es ein Trikot-Set, ein
gemeinsames Mittagessen — und zusitzlich 1 Ticket fiir den anschlieflenden Besuch eines Bundesliga-Heim-
spiels der Eintracht! ,Wer uns im Aktionszeitraum, spétestens aber bis zum Einsendeschluss Ende Oktober
seine Kaufbelege fiir die 8 Késten zuschickt, bekommt automatisch 1 Rosbacher-Sporttasche und nimmt an
der Verlosung teil, erklart Michael Bergmann, Werbeleiter bei Hassia Mineralquellen.

Fuf3ballballbegeisterte Jungs und
Midchen im Alter von 7 bis 15
Jahren haben eine Extra-Ge-
winnchance: Unter dem Motto
»Irainiere wie die Profis“ verlost
Rosbacher bis zum 31. Mai ins-
gesamt 22 Plitze im Wert von
je 199,- Euro fiir das begehrte
Rosbacher Fuflballcamp mit
der Eintracht Frankfurt Fuf3-
ballschule. Obwohl die beiden
Termine in den hessischen Som-
merferien schon ausgebucht
sind, kann man mit Rosbacher
trotzdem noch dabei sein. Infos
zu Teilnahmebedingungen und

mit Rdéhacher

Das Rosbacher 2:1-Ideal von Calcium zu Magne-
sium ist auf sportlichen Wettkdmpfen in der gan-
zen Region zu Hause. Fiir ,,Konig Fufiball® ging’s
gleich nach Neujahr mit dem prestigetrdchtigen
20. Brass-Cup in der f.a.n.-arena Aschaffenburg
los. Anndhernd 100 Jugend- und Junioren-Teams

von der U7 aufwirts zeigten an fiinf
a2 Tagen, was sie drauf haben. Hohe-
,m' punkt war das U19-Turnier mit den
,"??d?f",,g Spitzen-Nachwuchsteams von Ver-

| einen der 1. und 2. Liga.

Einige Tage spiter folgte in der Sparkassen-Arena
von Elsenfeld das nichste Top-Hallenturnier: Zum
vierten Mal gingen beim hochkaritig besetzten
Rosbacher Fuf$ball Junior-Cup 2015 Nachwuchs-
talente auf Torjagd. Als strahlender Sieger der U15-
Bundesliga-Junioren setzte sich erneut Titelver-
teidiger Eintracht Frankfurt durch. r
Am nichsten Tag waren die Ull- { Rosbacher
und Ul3-Junioren aus der Region J'IZLH?DSE'?:IDLD
Aschaffenburg-Miltenberg am Ball.

Im Mai ist wieder Anpfiff fiir den Rosbacher-Cup
in Ober-Rosbach - sozusagen ein Heimspiel fiir
Rosbacher: Hier kommt das Mineralwasser mit
dem 2:1 Ideal her. Der FC 1945 Ober-Rosbach ladt
am 16. und 17. Mai das dritte Mal zu diesem inter-
national besetzten Turnier fiir Ul0-Mannschaften

.5 ein. Es gilt als das grofite dieser Art
| ;‘ E P in der Region. Mehr Info gibt’s hier:
',Roshafr“ f.;is www.rosbacher-cup.com

Events | Sponsoring

Helfer in der Not

Es vergeht kaum ein Tag ohne Meldungen iiber Krieg
und Flucht. Menschen lassen Hab und Gut zuriick,
um ihr Leben zu retten. Sie brauchen Helfer in der
Not wie jene von dem Verein Luftfahrt ohne Grenzen/
Wings Of Help (LOG) und dessen Partnern.

T
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Verladung von Hilfsgiitern am Frankfurter Flughafen

Im Biiro auf dem Frankfurter Flughafengeldnde
organisiert LOG Soforthilfe auf dem Luft- und
Landweg fiir Not leidende Menschen weltweit.
Teams aus freiwilligen Helfern begleiten die
Transporte, arbeiten vor Ort mit anderen huma-
nitdren Organisationen zusammen und sehen,
dass die Hilfsgiiter in die richtigen Hande gelan-
gen. In den vergangenen Monaten wurden im-
mer wieder iiberlebenswichtige Giiter wie Zelte,
Medikamente und Grundnahrungsmittel nach
Erbil im Nordirak geflogen und von dort weiter-
verteilt. Auch viele Tausend Liter Mineralwasser
und andere Getranke von Hassia waren an Bord.
LOG kann seit Jahren auf diese Spenden aus Bad
Vilbel zéhlen.

www.luftfahrtohnegrenzen.de

Ein Fliichtlingslager im Nordirak



Unternehmen

Mit dem Geschaftsjahr 2014
rundum zufrieden

Das 150. Geburtstagsjahr von Hassia in Bad Vilbel schloss die HassiaGruppe mit einem Absatzplus ab: Mit ins-
gesamt 770,5 Mio. Litern — 2013 waren es 765 Mio. Liter — erwirtschaftete sie einen Umsatz von 238 Mio. Euro

(2013: 239,8 Mio. Euro).

Das leichte Minus im Umsatzerlos resultiert aus
dem iiberproportionalen Wachstum der Mineral-
wassermarken im Vergleich zu den erldsstirkeren,
aber riicklaufigen Séften und Siifigetranken. ,Ohne
diese Entwicklung und den zu kithlen August wire
unsere Jahresbilanz bestimmt noch besser ausgefal-
len, aber ich bin mit dem Geschiftsjahr 2014 rund-

durchschnitt fast drei Mal tibertrifft. Der lag fiir Mi-
neral- und Heilwasser nach den Daten des Verbandes
Deutscher Mineralbrunnen e. V. bei plus 2,5 Prozent.

Die Marktfithrer Thiiringer Waldquell Mineral-
brunnen und Glashiger Brunnen in Thiiringen bzw.
Mecklenburg-Vorpommern setzten ihren Erfolgskurs

Passt! Das Teamtrikot mit der 513 erinnert an 513 Mio. Liter, neuer Rekord der HassiaGruppe im Absatz von Markengetrdnken 2014.
Hassia-Chef Dirk Hinkel zog das Mitbringsel seiner Managementkollegen zum Treffen in Leipzig gleich an. (v. I.) Klaus Schmidt, Paul
K. Korn, Ullrich Schweitzer, Dirk und Giinter Hinkel, Thomas Hefs und Andreas Dietzel

um zufrieden’, sagt der Geschiftsfithrende Gesell-
schafter Dirk Hinkel. Kein Wunder, denn die Hassia-
Gruppe zdhlt seit Jahren zu den gréf3ten Brunnenun-
ternehmen in Deutschland. Im nationalen Ranking
der deutschen Markenanbieter belegt sie Platz 2, in
Ostdeutschland ist sie mit Abstand der grofite Mar-
kenanbieter.

Dass Mineralwasser mit wenig oder ohne Kohlen-
sdure im Trend liegt, bestitigt Elisabethen Quelle Pur
eindrucksvoll: Zum ersten Mal iibertraf diese koh-
lensdurefreie Variante den Verkaufsanteil von Medi-
um oder Spritzig. Damit gehort Elisabethen Quelle
zu den stirksten Regionalmarken in Deutschland
im Segment der stillen Mineralwisser. Stabil blieb
der Absatz fiir die Traditionsmarke hassia. Einen
regelrechten Hochsprung absolvierte das sportafhi-
ne Mineralwasser der Marke Rosbacher mit einem
Wachstum von uber 7 Prozent, was den Branchen-

mit einem iiberdurchschnittlichen Plus fort. Lich-
tenauer, die absatzstirkste Marke der HassiaGruppe
in Ostdeutschland, ist deutlich vor nationalen und
internationalen Marken Platz 1 fiir Near-Water-
Getranke. Das zehnte Absatzplus in Folge verbuchte
Vita Cola, unveriandert die Cola-Marke Nummer
1 in der Heimatregion Thiiringen und Nummer 2
in ihrem Vertriebsgebiet Ostdeutschland. Auch die
Vita-Limonaden haben sich sehr gut etabliert, da-
runter Vita Brazil, die zur Weltmeisterschaft 2014
Marktpremiere hatte.

Rapp’s, Neu's und Kumpf behaupteten sich mit ihrer
konsequenten Ausrichtung auf Qualitdt und Wert-
schopfung im schwierigen Markt fiir Fruchtsifte. Sie
mussten insgesamt ein Minus von 4 Prozent hinneh-
men, aber Rapps schaffte im Vergleich zu anderen
Anbietern einen tiberdurchschnittlich hohen Erlos -
und ist die umsatzstarkste Saftmarke in Hessen.

Unternehmen

Hassia setzt auf Energie aus Wasserkraft

Es war ein GroBprojekt, in das die Verhandlungspartner viel Energie gesteckt haben: die Versorgung aller sieben
Standorte der HassiaGruppe mit Strom aus CO, -neutraler Erzeugung. Seit Anfang Januar flieBt nun zu 100 Prozent

Okostrom aus den Steckdosen.

Hassia setzt dafiir auf reine Wasserkraft von Wasser-
kraftwerken in Bayern. Der Jahresbedarfbetragt allein
am Hassia-Stammsitz in Bad Vilbel etwa 18 Millionen
Kilowattstunden, insgesamt benétigt die HassiaGruppe
etwa doppelt so viel.

Stromsparen kompensiert Mehrkosten

Gemeinsam mit den Stadtwerken Bad Vilbel und der
ovag Energie AG in Friedberg wurde die Umstellung
auf die ,griine Steckdose® iiber mehrere Jahre vor-
bereitet. Der Strom aus Wasserkraft ist etwas teurer,
doch diese Mehrkosten sind durch weniger Strom-
verbrauch zu einem guten Teil kompensierbar. Die
Ersparnis im Sinne der Nachhaltigkeit ist beeindru-
ckend: Durch die Umstellung auf Okostrom verbes-
sert sich die Kohlendioxidbilanz der HassiaGruppe
jahrlich um etwa 17.000 Tonnen. Im Jahr 2020 méchte
sie an allen Standorten vollstindig klimaneutral wirt-

schaften — auch dank Projekten fiir den Klimaschutz
wie der Verbraucheraktion ,,1 Kasten = 1 Baum® in
Zusammenarbeit mit PrimaKlima-weltweit-e. V.

Vorreiter fiir eine klimaneutrale Produktion

Bereits in den vergangenen Jahren nutzte Hassia ei-
nen Strommix, der etwa zur Hélfte aus regenerativen
Quellen stammte, u. a. aus den eigenen Photovoltaik-
anlagen. ,,Unser langfristiges Ziel ist es, als eines der
ersten Brunnenunternehmen in der Branche komplett
CO,-neutral zu produzieren®, sagt Michael Schmidt,
Geschiftsfithrer Technik der HassiaGruppe. ,,Diesem
Ziel kommen wir jetzt schon sehr nahe, auch durch
die jiingsten Investitionen in unseren Fuhrpark.®
Samtliche Gabelstapler der HassiaGruppe haben ab-
gasfreie Elektromotoren, und 2014 wurden 70 neue
Lkws angeschafft, die die Euro-6-Schadstoffnorm
erfillen.

Alle Standorte der HassiaGruppe werden seit Anfang des Jahres mit Strom aus Wasserkraft versorgt. Am Stammisitz in Bad Vilbel
legten (v. 1.) Michael Schmidt, Geschiiftsfiihrer Technik HassiaGruppe, Vertriebsleiter Andreas Barowski von den Bad Vilbeler Stadt-
werken, Stefan Bodem von der ovag Energie AG in Friedberg und Ullrich Schweitzer, Geschdiftsfiihrer Marketing HassiaGruppe,
symbolisch den Hebel um



